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  الكتاب الدعتمد
  الدؤلف / الدؤلفون

 الدفردات
 التفاصيل الاسبوع

أهمية التسويق على -أهمية التسويق للمنشأة .-تعريف التسويق .-تطوير مفهوم التسويق . مدخل في دراسة التسويق : الاول
 طرق دراسة التسويق .-مستوى الدولة .

 النظام التسويقي والبيئة-النظام التسويقي :-مفهوم النظام .-التسويقي .النظام  الثاني
مراحل عملية الشراء لدى -نظريات سلوك الدستهلك .-الاستهلاك وأهمية دراسة سلوك الدستهلك .-سلوك الدستهلك : الثالث

سوق الدستهلك الاخير وانواع السلع -تجزئة السوق : ومفهوم السوق .  دوافع الشراء لدى الدستهلك .-الدستهلك .
 السوق الدستعمل الصناعي وانواع السلع الصناعية .- الاستهلاكية .

 البيع الشخصي .-عناصر الدزيج الترويجي .-تعريف عناصر الترويج .-الترويج : الرابع
 دورة حياة الدنتوج .-ج والتخطيط من الدنتوج الجديد .تطوير الدنتو -معنى وأهمية الدنتوج .-الدنتوج : الخامس

 أسباب فشل الدنتوج .-
 الطرق الدعتمدة في التسعير .-العوامل الدؤثرة في تحديد السعر .-تعريف السعر واهداف التسعير .-التسعير : السادس
 منافذ توزيع الخدمات-التوزيعية للسلع الانتاجية . الدنافذ-منافذ توزيعية .-التعريف واهمية الدنافذ التوزيعية .-التوزيع : السابع
 مكانة اختيار مجال البيع .-مصادر الحصول على مجال البيع .-مفهوم واهمية الدبيعات .-الدبيعات . الثامن
 الدعايير الدعتمدة في الشراء .-مصادر الحصول على الدشتريات .-مفهوم واهمية وضيفة الشراء .-الدشتريات : التاسع
 تكاليف التخزين والرقابة على الدخزون .تعريف واهمية النقل .-الدفهوم واهمية التخزين .-النقل والخزن : العاشر

مقارنة -انواع مختلفة للتسويق .-مفهوم نظم الدعلومات التسويقية .مفهوم واهمية التسويق .-نظم الدعلومات ونظم التسويق : الحادي عشر
 التسويقية والبحوث التسويقية .بين نظم الدعلومات 

 تحليل الخدمات .-الخصائص الدميزة للخدمات .-معنى واهمية الخدمات.-الخدمات : الثاني عشر
الخصائص الدميزة للتكاليف التسويقية .الفرق بين تكاليف التسويق -مفهوم التكاليف التسويقية .-تكاليف التسويق : الثالث عشر

 ف التسويقية .                   تبويب التكالي-والانتاج .
 الالكترونية ةالتجار  الرابع عشر

 الالكترونية ةالتجار  الخامس عشر
 


